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Sporočilo za javnost

Ljubljana, 1. 4. 2009

FANFARA 2009 – SIMFONIJA MARKETINGA!

Gospodarsko razstavišče v Ljubljani bodo 8. aprila spet preplavili zvoki simfonije marketinga, saj bo takrat potekala že 2. Študentska marketinška konferenca Fanfara. Enodnevni dogodek, ki ga tudi tokrat organizira Študentska sekcija Društva za marketing Slovenije (ŠSDMS), je namenjen predvsem študentski populaciji, ki želi nadgraditi znanje, osvojeno na fakultetah, in tako pridobiti nekaj dragocenih izkušenj.

Nabor uporabnih znanj, ki jih bo ponudila konferenca, bo letos še posebej pester, saj bodo študentje imeli priložnost, da se seznanijo z novitetami in zanimivimi koncepti s področja trženja, odnosov z javnostmi, oglaševanja, medijskega planiranja, blagovnih znamk in trženjskih raziskav. Znanje in izkušnje bodo tokrat z udeleženci konference delili Špela Žorž iz Lune TBWA, Robert Hernec iz Europlakata, Andraž Zorko in Karin Jurman iz Valicona, Petra Lapajne iz Pristopa, Tinkara Filač iz Iproma, Miha Rejc iz Domence, Andraž Štalec iz Red Orbita, Damijan Koren iz Finih oglasov, Igor Andrenšek iz družbe za komunikacije Sinhro (Mooble), ter Mitja Lazar in Iztok Sila iz Telekoma Slovenije. 

Program bosta tokrat dopolnili tudi dve okrogli mizi. Prva, ki jo bo vodil Iztok Sila, bo raziskovala temo Kreativa v marketingu – reševanje poslovnih problemov ali le izživljanje ustvarjalnih frustracij?, druga pa bo udeležencem pomagala najti odgovor na vprašanje “Kakšna služba v marketingu me sploh zanima?!”.  Letos pa uvajamo tudi novost, saj je prvič organiziran vzporedni program.  Praktično znanje, ki bo zajemalo osnove iskalnega marketinga in komuniciranja blagovnih znamk, bodo študentje lahko pridobili na dveh delavnicah, ki ju bosta vodila Andraž  Štalec iz Red Orbita in Miha Rejc iz Domence. Konferenca se bo zaključila s sproščenim druženjem in mreženjem ob dobri hrani in pijači, ki bo potekalo v prijetnem ambientu Piano Bara. 
V okviru Fanfare pa letos v sodelovanju z Brand Business School poteka tudi natečaj 'Ustvari novo znamko!'. Tekmovanje sicer poteka v parih, dvojica, ki bo predstavila najboljšo idejo in pokazala največjo mero iznajdljivosti, pa bo za nagrado prejela dve plačani kotizaciji poletnega kampa Brand Business School -BBS  v Ljubljani, v vrednosti kar 1000€.

Več informacij o Študentski marketinški konferenci Fanfara in o natečaju 'Ustvari novo znamko!' je na voljo na spletni strani www.fanfara.net/2009,  kjer se lahko tudi prijavite na sam dogodek.

