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$tudentska sekcija
Drustva za marketing Slovenije




Sporočilo za javnost

Ljubljana, 9. 4. 2009

FANFARA 2009 – SIMFONIJA MARKETINGA!

Na Gospodarskem razstavišču v Ljubljani je 8. aprila potekala druga Študentska marketinška konferenca Fanfara. Marketinški strokovnjaki so obiskovalcem predstavili znanja, trende in novosti s področja marketinga, odnosov z javnostmi in medijev. Dogodek je organizirala Študentska sekcija Društva za marketing Slovenije.

Študentska marketinška konferenca Fanfara je tudi letos privabila največje mojstre iz marketinškega sveta. Petra Lapajne iz Pristopa in Mitja Lazar iz Telekoma Slovenije sta udeležencem predstavila pomembnost dobrega sodelovanja med agencijo in njenim naročnikom s primerov akcije Vesolje veselja. Andraž Zorko in Karin Jurman iz Valicona sta izpostavila, da je pri komunikacijski strategiji pomembno poznavanje ciljne skupine, na katero se obračamo in jo nagovarjamo ter razložila »kako ujeti študente«. Predstavnica agencije Luna Špela Žorž je obiskovalcem predstavila kampanjo za nov model avtomobila Twingo, za katero so tudi prejeli srebrno nagrado Effie. Robert Hernec, Europlakat, je predstavil velike obcestne plakate kot sestavni del javnega prostora. Ekskluzivno okolje, presenečenje in včasih šok, kot bistvene sestavine efektivnega sporočila je izpostavil Damjan Koren iz Finih oglasov. Igor Andrenšek iz podjetja Sinhro, ki se ukvarja z mobilnim oglaševanjem, je predstavil Si.mobilovo storitev Minusiraj ter poudaril pomembnost dvosmerne komunikacije pri oglaševanju. Tinkara Filač iz podjetja Iprom pa je za zaključek teoretičnega programa predstavila spletno oglaševanje, ki je prisotno v vsakem uspešnem medijskem načrtu. 

Program sta dopolnili dve okrogli mizi. Prva, ki jo je vodil Iztok Sila, je raziskovala temo Kreativa v marketingu – reševanje poslovnih problemov ali le izživljanje ustvarjalnih frustracij?, o njej pa so razpravljali Petra Krulc (Grey), Ludvik Uhan (Linxair), Gal Erbežnik (Publicis) ter Niko Kušar (Mobitel). Druga okrogla miza pa je s pomočjo Mitje Tuškeja (Formitas), Gordane Petek Ivandič (Belinka Belles), Katarine Valentinčič (Sonce.net), Tine Juršič (Mediapolis), Enza Smekarja (Droga Kolinska) in voditeljice Marje Feldin (A.T. Kearney), ki je zelo aktivnim udeležencem pomagala najti odgovor na vprašanje “Kakšna služba v marketingu me sploh zanima?!”.  

Vzporedno sta potekali delavnici, ki sta ju vodila Andraž  Štalec iz Red Orbita in Miha Rejc iz Domence; zajemali pa sta osnove iskalnega marketinga in komuniciranja blagovnih znamk.

V okviru konference je v sodelovanju z Brand Business School potekal nagradni natečaj 'Ustvari novo znamko!'. Ideja je bila ustvariti krovno eko turistično znamko v časih nespodbudne gospodarske situacije. Zmagovalki, Lucija Kac in Tina Kozakiv iz Ekonomske fakultete v Ljubljani, sta za znamko HARMONIJA, ki predstavlja povezavo človeka z naravo, prejeli nagrado v vrednosti 1000€ za udeležbo na poletnem kampusu Brand Business School, ki bo potekal julija v Ljubljani. 
Enodnevni dogodek se je zaključil s sproščenim druženjem in mreženjem ob dobri hrani in pijači v prijetnem ambientu Piano Bara. 
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